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Kinga Rasmussen — wtas

ielka Hos&me kurctorl(cuzndwc;ym

s

bizuterii. Od dwéch dek duczy |c1k rozumﬁc]eﬂ prCdeZIWE; wartosé.

Gdybys miala opisaé
Hos&me trzema sto-
wami...

Selekeja. Wartosé. Trwa-
tosé.

To bardziej marka czy
misja?

Oczywiicie marka, ale
zbudowana wokét kenkretnej misji — przywrécenia bizute-
rii jej realnej wartoéci. Nie tylko estetycznej, ale réwniez
materialnej i dlugoterminowe. Interesujq mnie rzeczy, ktére
utrzymujq jakosc mimo zmiany kontekstu, a w perspektywie
lat potrafig jg nawet wzmacniaé. W branzy jubilerskiej
przez lata dominowala narracja oparta na emocji i obra-
zie. Mojg ambicjg bylo wprowadzenie do niej wigkszej
precyziji zaréwno w selekeji, jak i w rozmowie z klientem.
Dlatego Hos&me nie jest platformg wyboru w szerokim
sensie. To raczej system decyzji oparty na wiedzy i do-
$wiadczeniu. Misjq jest zmiana sposobu myslenia o bizute-
rii: z dodatku na element o realnej wartosci.

W éwiecie dizajnu coraz czgécie] méwi sig o ,éwia-
domym luksusie”. Jak edukacja wpisuje sig w to
pojecie w kontekscie bizuterii i diamentéw?

Jest podstawq $wiadomego luksusu, bo bez niej decyzja
pozostaje wylqcznie estetyczna. W przypadku bizuterii
i diamentdw oznaczato przede wszystkim zrozumienie pa-
rametréw, kidre realnie wplywajg na jakosé — takich jak
szlif, proporcje, praca $wiatla, czystosé czy sposéb osa-
dzenia kamienia. Bez tej wiedzy klient ocenia obiekt intu-
icyjnie, najczescie] przez pryzmat wielkosci lub efektu wi-
zualnego. Z wiedzq zaczyna sie widzied réznice, kidre nie
sq oczywiste na pierwszy rzut oka, ale decydujq o warte-
§cii rwatosci wyboru. Edukacja zmienia wigc nie tylko po-
ziom $wiadomosci, dle tez jokos¢ decyzji. W tym sensie
$wiadomy luksus nie polega na dostepie do drozszychrze-
czy, tylko na zdolnosci ich whasciwej oceny.

Twéj blog i podcast to rzadkosé w branzy jubiler-
skiej. Dlaczego zdecydowalas sie ,odczarowaé”
$wiat diamentéw, zamiast podirzymywaé jego
aure niedostepnoéci?

Wiedza nie powinna byé dostepna tylko wewngtrz bran-
zy. Przez lata funkcjonowata gléwnie po stronie sprzedaw-
cow i ekspertdw, a klient otrzymywaljej uproszczonq, cze-

odpom edz ha fe asymetrle Chciatam zy¢ prze-
strzef, w k‘rorq%inu_mowao bi rbob meryto-
ryczny — tak, aby klient mﬁ(ﬁlﬁe i na jokiej pod-
stawie podejmuje decyzje. Osoba, ktéra rozumie parame-
Iry i potrafi je ocenié, nie dokonuje zakupu przypadkowo.
Wybiera rzeczy, kiére majq wartosc estetyczng, ale réw-
niez potencjat utrzymania jakosci w czasie. Wiedza nie
odbiera emocji, lecz sprawia, ze opierajq sie na whasci-
wym wyborze. Nie chodzi wigc o ,odczarowanie”, tylko
o uporzqdkowanie wiedzy, co przektada sig na bardziej
swiadome decyzje.

Wokét diamentéw narosto wiele mitéw. Ktéry
z nich najbardziej Cig irytuje?

Pierwszy to przekonanie, ze wigkszy diament zawsze jest
drozszy. W praktyce warlo$¢ kamienia wynika z relacji
czterech poromefréw —masy, koloru, czysfoéci i ickoéci szli-
fu. To oznacza, ze mniejszy diament o wysokich parame-
frach moze by¢ wyceniany wyzej niz wigkszy kamien
o slabszej jakosci. Drugim mitem jest przekonanie, Ze dia-
menty laboratoryjne sq tym samym co naturalne. Pod
wzgledem chemicznym sq to materialy o tej samej strukiu-
rze, natomiast ich funkcjonowanie na rynku jest zasadniczo
r6zne. Diamenty laboratoryjne sq produklem powtarzal-
nym i skalowalnym, co bezposrednio wptywa naich cene
oraz jej spadkowq tendencje w czasie. Naturalne diamen-
Iy sq zasobem ograniczonym, co przeklada sig na ich po-
zycjg rynkowq i sposéb ulrzymania wartosci. To rozréznie-
nie nie dotyczy estetyki, tylko struktury rynku i mechanizmu
wyceny.

ELLE Decoration patrzy na przedmioty jak na ele-
ment stylu zycia. Jakq role bizuteria odgrywa dzis
w codziennosci?

Coraz czegiciej petni funkcje stalg, a nie okazjonalng. Bizu-
teria przestaje by¢ dodatkiem uzywanym wylgcznie
w okreélonych sytuacjach i zaczyna funkcjonowaé jako
element codziennej struktury stylu. Zmienia sig tez sposdb
jej wybierania. Widoczny jestwyrazny odwrét od ilosci na
rzecz jokosci — od przypadkewych zakupdw do selekeji
opartej na frwalosci i spojnosci. W praktyce oznacza to,
ze bizuteria przestaje by¢ jednorazowym wyborem, a za-
czyna by¢ elementem, ktéry ma funkcjonowac w czasie —
zaréwno estetycznie, jak i uzytkowo.
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ELLEDECO SEZONNA...

LAZURO
WYBRZE.

Oprawione w srebro i zloto lazury
i turkusy kolorami przyblizajg nas
do wakacji na Riwierze Francuskiej. i

1. Wachlarz bambusowy z chwostem, parfois.pl 2. Tapeta muralowa Aurora Bleu Celeste marki Casadeco, tapety-sklep.pl
3. Zegarek Longines Hydroconquest Automatic, longines.com 4. Maszyjnik z rézowego ztota Skin Tattoo Tie marki Vanrycke Paris,
hosandme.pl 5. Zawieszka poztacana Zétw z turkusowg emalig, lilou.pl 6. Dyfuzer zapachowy Acqua marki Dr. Vranjes Firenze,
galilu.pl 7. Piericionek pozlacany z amazonitem, apart.pl 8. Zegarek Cartier Santos de Cartier, apart.pl 9. Lampa Palma od Jine,
nordichome.pl 10. Kostka do mycia ciala i wloséw The Ritual OF Karma, rituals.com
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